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Introducción 
El presente informe presenta la especificación del módulo de gestión de promociones de 
la cadena de supermercados Toto, a fin de poder construir para alguna de sus 
funcionalidades los casos de test y posteriormente ejecutar el test para una 
implementación que también será provista por la cátedra. 
El diseño y ejecución del test constituyen el alcance del Trabajo Práctico de Testing que 
debe ser realizado por los alumnos 

1.1 Descripción del problema  
 
A continuación se describen las características de las promociones de la cadena Toto y  la 
operatoria de gestión de las mismas:  
 
Características de las promociones 
 
Las promociones afectan a varios artículos y tienen validez sólo para algunos locales (al 
menos tiene que haber un local y un artículo para cada promoción). Por cada artículo, 
cada promoción determina un porcentaje de descuento que se le debe aplicar al precio 
(éste precio es el mismo para todos los locales). Dicho descuento, no tiene que ser 
necesariamente el mismo para todos los artículos. De cada promoción es importante 
saber, además de los locales sobre los cuales posee validez, su nombre, su fecha de 
inicio y su fecha de finalización. La fecha de finalización debe ser mayor que la fecha de 
inicio.  
No está permitido que dos promociones afecten a un mismo artículo durante un intervalo 
de tiempo. Es decir, las promociones que afectan a un mismo artículo no pueden 
solaparse de ninguna manera.  
Los artículos que vende la cadena de supermercados pueden agruparse en rubros (por 
ejemplo, Limpieza, Lácteos, Perfumería, etc...). Existen promociones, que en lugar de 
aplicarse sobre artículos, se aplican directamente sobre un rubro (exactamente un rubro 
por promoción). En este caso, el descuento es el mismo para todos artículos del rubro 
afectado. Todo artículo pertenece a un único rubro.  
No puede haber dos promociones que afecten al mismo rubro durante un mismo período 
de tiempo. Tampoco puede haber una promoción de rubro y de artículo que afecten a un 
mismo artículo durante un mismo período de tiempo. Es decir, las promociones de rubro 
no pueden solaparse entre sí ni tampoco con promociones de artículo. 
Es importante conocer para cada promoción, cuál es el importe que se ahorraría el 
eventual cliente que la aproveche en su totalidad. Es decir, si alguien comprase todos los 
artículos involucrados en una promoción, a partir del precio de los mismos, y de los 
porcentajes de descuento, que importe se estaría ahorrando.  La base para este cálculo 
será de una unidad por cada artículo involucrado en la promoción. 
También es necesario saber cuando una promoción se encuentra cubierta y cuando no. 
Una promoción se encuentra cubierta cuando el stock de cada artículo afectado, en cada 
local donde la promoción es válida, es mayor que cero. Tener en cuenta que la cobertura 
sólo puede calcularse para una promoción vigente al día de la fecha, ya que el stock 
siempre está informado al valor actual. Si la promoción no se encuentra vigente, entonces 
se debe asumir que no posee cobertura.  
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Es importante conocer para cada artículo, las distintas promociones que la afectan, tanto 
sean de rubro como de artículo. 
Respecto a los rubros, deberá existir uno cuya cantidad total de artículos que contiene 
difiera en más de 10 del resto. 
 
Operatoria manual de gestión de las promociones 
La operatoria manual para la creación de promociones es la siguiente: 

1. Un empleado del departamento de marketing crea (propone) una promoción, que 
puede ser por rubro o por artículo 

2. El jefe de departamento de marketing aprueba o rechaza la promoción propuesta, 
previo informe requerido a: 

3. La gerencia de finanzas, indicando la viabilidad comercial de acuerdo a las 
proyecciones económico-financieras de la empresa. 

4. El área de depósito- stock, indicando la viabilidad de proveer stock suficiente de 
los artículos en los locales de la promoción durante la fecha de vigencia. 

5. Si la promoción es rechazada, se la archiva (junto con todos los informes 
emitidos). 

6. Si la promoción es aprobada, un empleado del departamento comercial informa a 
diversas áreas a fin de que organicen las tareas de su responsabilidad para 
garantizar la promoción. Las áreas a informar son: publicidad, coordinación de 
locales de venta, área de depósito-stock y gerencia de finanzas. 

7. Todas estas áreas, una vez tomados los recaudos correspondientes, avisan al 
departamento de marketing. 

8. Una vez recibidos todos los avisos, el departamento de marketing informa al 
gerente de la compañía, y da por terminada la creación de la promoción. 

1.2 Organización del informe 
En este documento se presenta el análisis de requerimientos y la especificación de la 
aplicación, de acuerdo a los alcances que se le den a la misma.  
Para la especificación se utilizan las técnicas de Casos de Uso, Diagrama de Modelo 
Conceptual complementado con especificación de restricciones en OCL, FSM y 
Diagramas de Actividad. Además, se complementa la especificación con prototipos de 
pantallas a fin de poder visualizar la intención que se tiene respecto de la interfaz usuario. 
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2 Análisis de Requerimientos 

2.1 Objetivo y alcance 
El Módulo de Promociones Proyecto pretende informatizar la operatoria de la gestión de 
promociones de la cadena de supermercados. 
El alcance que tendrá el proyecto no cubre todos los aspectos de la operatoria manual, 
sino aquellos que son más relevantes de acuerdo a lo que se desprende de los 
relevamientos realizados, y que se volcó en los requerimientos 

2.2 Identificación y Clasificación de Requerimientos 
Los requerimientos están agrupados en funcionales y no funcionales (si los hubiese).  
Todos los requerimientos serán clasificados en función de su importancia en Esenciales, 
Importantes y Deseables. 
A fin de identificarlos fácilmente, todos los requerimientos funcionales y no funcionales 
serán numerados. 
Para la identificación de los requerimientos se utiliza la siguiente sintaxis: 
R[F|NF]XXX-[A|B|C] 
En forma coloquial, toda identificación de requerimiento comenzará con la letra R, seguida 
por “F” o “NF” en función de que el requerimiento sea funcional o no funcional. A 
continuación seguirá un número que será correlativo dentro de cada agrupación. Por 
último, terminará con un guión seguido por una letra que identifica su importancia: “A” 
para requerimientos esenciales, “B” para requerimientos importantes y “C” para 
requerimientos deseables. 

2.2.1 Requerimientos Funcionales 
RF1-A.-  El empleado de marketing deberá poder crear promociones, indicando: 

- El tipo de promoción: por Rubro o por Artículo 
- su fecha inicial y final de vigencia 
- Los locales afectados por la promoción 
- Si se trata de promoción por rubro: 

o El rubro afectado 
o El descuento de la promoción 

- Si se trata de una promoción por artículo: 
o Los artículos afectados 
o El descuento por cada artículo  

Una orden creada queda en estado “Pendiente de Aprobación”, y quedará 
registrado quién fue el empleado que la creó. 

RF2-A.- El jefe de marketing deberá poder aprobar o rechazar las promociones creadas 
(en estado “Propuesta”), previa visualización. Las órdenes quedarán en estado 
“Aprobada” o “Rechazada” 
RF3-C.- El Sistema deberá enviar mails de solicitud de informe a las áreas 
correspondientes previo a la aprobación. En este caso, el jefe deberá previamente dar un 
visto bueno a las promociones propuestas, las que quedarán en estado “Visto Bueno 
Inicial” 
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RF4-C.- El Sistema deberá enviar mails de aviso a las áreas operativas por cada nueva 
promoción aprobada. 
RF5-A.- Se deberá registrar en el sistema que las áreas fueron operativas notificadas. 
RF6-C.- Sería conveniente que cada área operativa pudiese registrar directamente su 
notificación en el sistema. 
RF7-C.- El sistema deberá enviar mail de notificación al gerente general cuando una 
promoción haya sido aprobada y notificada a las áreas operativas. 
RF8-A.- Todos los empleados de marketing (incluyendo el jefe) y de ventas deberán 
poder consultar las promociones aprobadas vigentes. 
RF9-A.- Todos los empleados de marketing (incluyendo el jefe) y el gerente general 
deberán poder consultar todas las promociones (en cualquier estado o situación). 
RF10-B.- El jefe de marketing deberá poder dar por terminada una promoción vigente en 
cualquier momento, la que quedará en estado “Terminada”. 
RF11-C.- El día anterior a la fecha de inicio de una promoción pendiente de aprobación 
(en estados “Pendiente de Aprobación” o “Visto Bueno Inicial”) se le debe informar la 
situación automáticamente al jefe de marketing. 
RF12-C.- Si no se aprobó ni rechazó la promoción hasta la fecha de inicio, se la deberá 
rechazar en forma automática, informándose el rechazo por mail al jefe de marketing. 
Estas órdenes quedarán en estado “Rechazada” 
RF13-B.- El jefe deberá poder aprobar una promoción rechazada antes de la fecha de 
inicio de la misma. En este caso, se la pasará a estado “Aprobada”. 
RF14-B.- Toda promoción aprobada, deberá pasar automáticamente a vigente al 
alcanzarse la fecha de inicio 
RF15-A.- Toda promoción aprobada cuya vigencia termine, deberá pasar en forma 
automática a estado “Terminada”. 
RF16-B.- El empleado de marketing podrá cancelar una promoción creada por él que esté 
en estado “Pendiente de Aprobación”. La promoción quedará en estado “Terminada” 
RF17-B.- El jefe de marketing podrá cancelar una promoción en estados “Pendiente de 
Aprobación”, “Rechazada”, “Aprobada” o “Visto Bueno Inicial” antes de la fecha de 
inicio fijada para la misma. En este caso, pasará a estado “Terminada”. 

2.2.2 Requerimientos No Funcionales 
No se detectaron requerimientos No Funcionales. 
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3 Casos de Uso 

3.1 Requerimientos Cubiertos 
Analizado el problema y los requerimientos, se decidió que no se van cubrir todos los 
requerimientos funcionales. Algunos requerimientos clasificados como Deseables quedan 
fuera del alcance del sistema. 
A continuación se enumeran los requerimientos contemplados dentro del alcance: 

� RF1-A 
� RF2-A.  
� RF5-A.  
� RF8-A. 
� RF9-A 
� RF10-B 
� RF12-C 
� RF13-B 
� RF14-B 
� RF15-A 
� RF16-B 
� RF17-B 



Ingeniería del Software I – 1er. Cuatrimestre 2006 

- 8 - 

3.2 Actores 
Se identificaron los siguientes actores: 

� Creador de Promociones 
� Aprobador de Promociones 
� Consultador General de Promociones 
� Consultador de Promociones Vigentes 
� Cron 

A continuación se muestra la asociaciones entre actores, incluyéndose en el diagrama 
diversos roles que se identifican con la operatoria de la organización 
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3.3 Diagrama de Casos de Uso 
A continuación se  presenta el diagrama de casos de uso de la aplicación: 
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3.4 Descripción de los Casos de Uso 
A continuación se describen en forma detallada los casos de uso mostrados en el 
diagrama anterior : 
 
Nombre Caso de Uso   

Creando Promoción 
Creado por IS1 

Fecha 12-05-06 

Última modificación 12-05-06 

Descripción El creador de promociones crea una promoción, la que quedará Pendiente de 
Aprobación  
Es un caso de uso abstracto 

Actor primario Creador de Promociones  (CP) 

Actores secundarios  - 

Precondiciones Usuario logueado con perfil de creador de promociones 

Poscondiciones Queda registrada en el sistema una nueva promoción, con estado “Pendiente 
de Aprobación” 

Requerimientos 
vinculados 

RF1-A 

Curso Normal Curso Alternativo 

1.- El CP indica crear una nueva promoción  

2.- El Sistema muestra la pantalla de creación de promociones.  
 

Los datos a mostrar dependerán de cada caso de uso concreto que 
implemente a este caso de uso abstracto. 

 

3.- El CP carga los datos requeridos y confirma  

4.- El Sistema valida que los datos ingresados sean correctos. 
 

Las validaciones a realizar dependerán de cada caso de uso 
concreto que implemente a este caso de uso abstracto. 

4.1.- Si alguna validación no es ok, el 
sistema informa la situación al usuario 
y vuelve a 2  

5.- El Sistema registra la nueva promoción con todos sus datos, 
registrándose además el usuario que la creó. La promoción queda 
con estado “Pendiente de Aprobación” 
 
Los datos registrarse en el sistema dependerán de cada caso de 
uso concreto que implemente a este caso de uso abstracto. 

 

6.- El Sistema informa al usuario que la promoción fue creada 
exitosamente. 

 

7.- Fin CU  
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 Nombre Caso de Uso   
Creando Promoción por Artículo 

Creado por IS1 

Fecha 12-05-06 

Última modificación 12-05-06 

Descripción El creador de promociones crea una promoción por artículo, la que quedará 
Pendiente de Aprobación. 
Este caso de uso hereda al caso de uso Creando Promoción 

Actor primario Creador de Promociones – CP 

Actores secundarios  

Precondiciones Usuario logueado con perfil de creador de promociones 

Poscondiciones Queda registrada en el sistema una nueva promoción por artículo, con 
estado “Pendiente de Aprobación” 

Requerimientos 
vinculados 

RF1-A 

Curso Normal Curso Alternativo 

1.- El CP indica crear una nueva promoción por artículo  

2.- El Sistema muestra la pantalla de creación de promociones por artículo, con 
los siguientes datos para cargar: 

- Nombre de la promoción 
- Fecha de inicio 
- Fecha de finalización 
- Una grilla donde ingresar los productos incluidos en la promoción, con 

sus correspondientes descuentos. 
- Una grilla donde ingresar los locales afectados en la promoción 

 

3.- El CP carga los datos requeridos y confirma  

4.- El Sistema valida: 
- que haya ingresado un nombre 
- que haya ingresado fechas y que la finalización sea posterior al inicio, y 

que ambas sean posteriores a la fecha actual 
- que haya ingresado al menos un producto existente y un descuento 

válidos 
- que haya ingresado al menos un local existente 
- que los productos ingresados se vendan en al menos alguno de los 

locales indicados 
- que no exista superposición de promociones para los artículos incluidos 

4.1.- Si alguna validación 
no es ok, el sistema 
informa la situación al 
usuario y vuelve a 2  

5.- El Sistema registra la nueva promoción por artículo con todos sus datos 
ingresados, registrándose además el usuario que la creó. La promoción queda 
con estado “Pendiente de Aprobación” 

 

6.- El Sistema informa al usuario que la promoción por artículo fue creada 
exitosamente. 

 

7.- Fin CU  
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Nombre Caso de Uso   

Creando Promoción por Rubro 
Creado por IS1 

Fecha 12-05-06 

Última modificación 12-05-06 

Descripción El creador de promociones crea una promoción por rubro, la que quedará 
Pendiente de Aprobación. 
Este caso de uso hereda al caso de uso Creando Promoción 

Actor primario Creador de Promociones – CP 

Actores secundarios  

Precondiciones Usuario logueado con perfil de creador de promociones 

Poscondiciones Queda registrada en el sistema una nueva promoción por rubro, con estado 
“Pendiente de Aprobación” 

Requerimientos 
vinculados 

RF1-A 

Curso Normal Curso Alternativo 

1.- El CP indica crear una nueva promoción por rubro  

2.- El Sistema muestra la pantalla de creación de promociones por artículo, 
con los siguientes datos para cargar: 

- Nombre de la promoción 
- Fecha de inicio 
- Fecha de finalización 
- El rubro incluido en la promoción, con su correspondiente descuento 
- Una grilla donde ingresar los locales afectados en la promoción 

 

3.- El CP carga los datos requeridos y confirma  

4.- El Sistema valida: 
- que haya ingresado un nombre 
- que haya ingresado fechas y que la finalización sea posterior al inicio, 

y que ambas sean posteriores a la fecha actual 
- que haya ingresado un rubro existente y un descuento válido 
- que haya ingresado al menos un local existente 
- que algún producto correspondiente al rubro ingresado se venda en al 

menos alguno de los locales indicados 
- que no exista superposición de promociones para los artículos 

correspondientes al rubro incluido 

4.1.- Si alguna validación no 
es ok, el sistema informa la 
situación al usuario y vuelve 
a 2  

5.- El Sistema registra la nueva promoción por rubro con todos sus datos 
ingresados, registrándose además el usuario que la creó. La promoción queda 
con estado “Pendiente de Aprobación” 

 

6.- El Sistema informa al usuario que la promoción por rubro fue creada 
exitosamente. 

 

7.- Fin CU  
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Nombre Caso de Uso   

Cancelando Promoción Propia Pendiente de 
Aprobación 

Creado por IS1 

Fecha 12-05-06 

Última modificación 12-05-06 

Descripción El creador de promociones cancela una promoción creada por él, que se 
encuentra en estado Pendiente de Aprobación.  
 

Actor primario Creador de Promociones (CP) 

Actores secundarios -  

Precondiciones 1. Usuario logueado con perfil de creador de promociones 
2. Promoción a cancelar con estado Pendiente de Aprobación y creada por el 

usuario actual 

Poscondiciones La promoción indicada queda con estado Cancelada 

Requerimientos 
vinculados 

RF16-B 

Curso Normal Curso Alternativo 

1.- El CP indica una promoción pendiente de aprobación que haya 
sido creada por él. 
USA: CU Consultando Una Promoción No Vigente 

 

2.- El Sistema valida que la promoción indicada haya sido creada 
por el usuario y se encuentre Pendiente de Aprobación 

2.1.- Si alguna validación no es ok, el 
sistema informa la situación al usuario 
y vuelve a 1 

3.- El CP confirma la cancelación de la promoción. 3.1.- Si no confirma, finaliza 

4.- El Sistema cambia el estado de la promoción a Terminada.   

5.- El Sistema informa al usuario que la promoción fue cancelada 
exitosamente. 

 

6.- Fin CU  
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Nombre Caso de Uso   

Registrando Notificación Áreas Operativas 
Creado por IS1 

Fecha 12-05-06 

Última modificación 12-05-06 

Descripción El creador de promociones registra que se ha realizado la notificación a las 
áreas operativas para una nueva promoción.  
 

Actor primario Creador de Promociones (CP) 

Actores secundarios -  

Precondiciones 1. Usuario logueado con perfil de creador de promociones 
2. Promoción a registrar notificación con estado Aprobada 

Poscondiciones Queda registrada la notificación de las áreas 

Requerimientos 
vinculados 

RF5-A 

Curso Normal Curso Alternativo 

1.- El CP indica una promoción aprobada no vigente  
USA: CU Consultando Una Promoción No Vigente 

 

2.- El Sistema valida que la promoción indicada se encuentre 
Aprobada 

2.1.- Si alguna validación no es ok, el 
sistema informa la situación al usuario 
y vuelve a 1 

3.- El CP registra que la promoción ha sido notificada a las áreas 
operativas. 

3.1.- Si no confirma, finaliza 

4.- El Sistema registra la notificación en la promoción.   

5.- El Sistema informa al usuario que la operación terminó con 
éxito. 

 

6.- Fin CU  
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Nombre Caso de Uso   

Consultando una Promoción No Vigente 
Creado por IS1 

Fecha 12-05-06 

Última modificación 12-05-06 

Descripción El Consultador General de Promociones consulta los datos detallados de una 
promoción no vigente  
 

Actor primario Consultador General de Promociones (CGP) 

Actores secundarios  

Precondiciones Usuario logueado con perfil de creador de promociones 
 

Poscondiciones La información de la promoción ha sido mostrada 

Requerimientos 
vinculados 

RF9-A 

Curso Normal Curso Alternativo 

1.- El CGP indica una promoción no vigente 
Si lo desea, puede consultar las promociones no vigentes. 
EXTIENDE: CU Consultando Promociones No Vigentes 

 

2.- El Sistema valida que la promoción indicada se encuentre en un 
estado diferente de Vigente  

2.1.- Si la validación no es ok, el 
sistema informa la situación al usuario 
y vuelve a 1 

3.- El Sistema muestra la pantalla de consulta de promociones, 
donde se visualizan todos los datos cargados para la promoción 
seleccionada 

 

4.- El CGP indica que ha finalizado la consulta  

5.- Fin CU  
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Nombre Caso de Uso   

Consultando Promociones No Vigentes 
Creado por IS1 

Fecha 12-05-06 

Última modificación 12-05-06 

Descripción El Consultador General de Promociones consulta la lista de promociones no 
vigentes  
 

Actor primario Consultador General de Promociones (CGP) 

Actores secundarios  

Precondiciones Usuario logueado con perfil de creador de promociones 
 

Poscondiciones La información de las promociones no vigentes ha sido mostrada 

Requerimientos 
vinculados 

RF9-A 

Curso Normal Curso Alternativo 

1.- El Sistema muestra una grilla conteniendo cada fila los datos de 
las promociones que están en un estado diferente a Vigente. 
Los datos a mostrar en cada fila son: 

- Nombre de la promoción 
- Fecha Inicial de Vigencia 
- Fecha Final de Vigencia 
- Estado 
- Usuario que la creó 

 

2.- El CGP indica que ha finalizado la consulta  

3.- Fin CU  
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Nombre Caso de Uso   

Modificando Estado de Promoción No Vigente 
Creado por IS1 

Fecha 12-05-06 

Última modificación 12-05-06 

Descripción El aprobador de promociones modifica el estado de una promoción no vigente.  
Es un caso de uso abstracto 

Actor primario Aprobador de Promociones (AP) 

Actores secundarios -  

Precondiciones 1. Usuario logueado con perfil de aprobador de promociones 
2. Promoción a cancelar con estado apropiado para la transición a realizar. 
 
Cada estado apropiado depende de cada caso de uso concreto que 
implemente a este caso de uso abstracto. 

 

Poscondiciones La promoción indicada queda con el nuevo estado  
 
El nuevo estado depende de cada caso de uso concreto que implemente a 
este caso de uso abstracto. 

 

Requerimientos 
vinculados 

RF2-A 
RF13-B 
RF17-B 

Curso Normal Curso Alternativo 

1.- El CP indica una promoción No Vigente. 
USA: CU Consultando Una Promoción No Vigente 

 

2.- El Sistema valida que la promoción indicada cumpla las 
condiciones requeridas para el cambio de estado. 
 

Las validaciones a realizar dependerán de cada caso de uso 
concreto que implemente a este caso de uso abstracto. 

2.1.- Si alguna validación no es ok, el 
sistema informa la situación al usuario 
y vuelve a 1 

3.- El CP confirma el cambio de estado de la promoción. 3.1.- Si no confirma, finaliza 

4.- El Sistema cambia el estado de la promoción.  
 
El nuevo estado depende de cada caso de uso concreto que 
implemente a este caso de uso abstracto. 

 

5.- El Sistema informa al usuario que el estado de la promoción fue 
modificado exitosamente. 

 

6.- Fin CU  
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Nombre Caso de Uso   

Aprobando Promoción  
Creado por IS1 

Fecha 12-05-06 

Última modificación 12-05-06 

Descripción El aprobador de promociones aprueba una promoción que se encuentra en 
alguna de las siguientes situaciones: 

- en estado Pendiente de Aprobación  
- en estado Rechazada y la fecha de inicio es posterior a la fecha del 

día.  
 

Este caso de uso hereda al caso de uso Modificando Estado de Promoción No 
Vigente 

 

Actor primario Aprobador de Promociones (AP) 

Actores secundarios  

Precondiciones 1. Usuario logueado con perfil de aprobador de promociones 
2. Promoción a aprobar con estado Pendiente de Aprobación o Rechazada 

(en este caso con fecha de inicio posterior al fecha del día) 

Poscondiciones La promoción indicada queda con estado Aprobada 

Requerimientos 
vinculados 

RF2-A  /  RF13-B 

Curso Normal Curso Alternativo 

1.- El CP indica una promoción 
USA: CU Consultando Una Promoción No Vigente 

 

2.- El Sistema valida que la promoción indicada se encuentre en 
alguna de las siguientes situaciones: 

- en estado Pendiente de Aprobación  
- en estado Rechazada y la fecha de inicio es posterior a la 

fecha del día. 

2.1.- Si la validación no es ok, el 
sistema informa la situación al usuario 
y vuelve a 1 

3.- El AP confirma la aprobación de la promoción. 3.1.- Si no confirma, finaliza 

4.- El Sistema cambia el estado de la promoción a Aprobada.   

5.- El Sistema informa al usuario que la promoción fue aprobada 
exitosamente. 

 

6.- Fin CU  
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Nombre Caso de Uso   

Rechazando Promoción  
Creado por IS1 

Fecha 12-05-06 

Última modificación 12-05-06 

Descripción El aprobador de promociones rechaza una promoción que se encuentra en 
estado Pendiente de Aprobación.  
 
Este caso de uso hereda al caso de uso Modificando Estado de Promoción No 
Vigente 

 

Actor primario Aprobador de Promociones (AP) 

Actores secundarios  

Precondiciones 1. Usuario logueado con perfil de Aprobador de promociones 
2. Promoción a rechazar con estado Pendiente de Aprobación  

Poscondiciones La promoción indicada queda con estado Rechazada 

Requerimientos 
vinculados 

RF2-A 

Curso Normal Curso Alternativo 

1.- El CP indica una promoción 
USA: CU Consultando Una Promoción No Vigente 

 

2.- El Sistema valida que la promoción indicada se encuentre en 
estado Pendiente de Aprobación  

2.1.- Si la validación no es ok, el 
sistema informa la situación al usuario 
y vuelve a 1 

3.- El AP confirma el rechazo de la promoción. 3.1.- Si no confirma, finaliza 

4.- El Sistema cambia el estado de la promoción a Rechazada.   

5.- El Sistema informa al usuario que la promoción fue rechazada 
exitosamente. 

 

6.- Fin CU  
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Nombre Caso de Uso   

Cancelando Promoción Previo Comienzo 
Creado por IS1 

Fecha 12-05-06 

Última modificación 12-05-06 

Descripción El aprobador de promociones rechaza una promoción que se encuentra en 
estado Pendiente de Aprobación, Rechazada o Aprobada para la que no se ha 
alcanzado la fecha de inicio.  
 
Este caso de uso hereda al caso de uso Modificando Estado de Promoción No 
Vigente 

 

Actor primario Aprobador de Promociones (AP) 

Actores secundarios  

Precondiciones 1. Usuario logueado con perfil de Aprobador de promociones 
2. Promoción a cancelar con estado Pendiente de Aprobación, Rechazada o 

Aprobada, con fecha de inicio posterior a la fecha del día  

Poscondiciones La promoción indicada queda con estado Terminada 

Requerimientos 
vinculados 

RF17-B 

Curso Normal Curso Alternativo 

1.- El CP indica una promoción 
USA: CU Consultando Una Promoción No Vigente 

 

2.- El Sistema valida que la promoción indicada se encuentre con 
estado Pendiente de Aprobación, Rechazada o Aprobada, con 
fecha de inicio posterior a la fecha del día 

2.1.- Si la validación no es ok, el 
sistema informa la situación al usuario 
y vuelve a 1 

3.- El AP confirma la cancelación de la promoción. 3.1.- Si no confirma, finaliza 

4.- El Sistema cambia el estado de la promoción a Terminada.   

5.- El Sistema informa al usuario que la promoción fue cancelada 
exitosamente. 

 

6.- Fin CU  
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Nombre Caso de Uso   

Consultando una Promoción Vigente 
Creado por IS1 

Fecha 12-05-06 

Última modificación 12-05-06 

Descripción El Consultador de Promociones Vigentes consulta los datos detallados de una 
promoción vigente  
 

Actor primario Consultador de Promociones Vigentes (CPV) 

Actores secundarios  

Precondiciones Usuario logueado con perfil de consultador de promociones vigentes 
 

Poscondiciones La información de la promoción ha sido mostrada 

Requerimientos 
vinculados 

RF8-A 

Curso Normal Curso Alternativo 

1.- El CPV indica una promoción vigente 
Si lo desea, puede consultar las promociones vigentes. EXTIENDE: 
CU Consultando Promociones Vigentes 

 

2.- El Sistema valida que la promoción indicada se encuentre en un 
estado Vigente  

2.1.- Si la validación no es ok, el 
sistema informa la situación al usuario 
y vuelve a 1 

3.- El Sistema muestra la pantalla de consulta de promociones, 
donde se visualizan todos los datos cargados para la promoción 
seleccionada 

 

4.- El CPV indica que ha finalizado la consulta  

5.- Fin CU  
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Nombre Caso de Uso   

Consultando Promociones Vigentes 
Creado por IS1 

Fecha 12-05-06 

Última modificación 12-05-06 

Descripción El Consultador de Promociones Vigentes consulta la lista de promociones 
vigentes  
 

Actor primario Consultador de Promociones Vigentes (CPV) 

Actores secundarios  

Precondiciones Usuario logueado con perfil de consultador de promociones vigentes 
 

Poscondiciones La información de las promociones vigentes ha sido mostrada 

Requerimientos 
vinculados 

RF8-A 

Curso Normal Curso Alternativo 

1.- El Sistema muestra una grilla conteniendo cada fila los datos de 
las promociones que están en un estado Vigente. 
Los datos a mostrar en cada fila son: 

- Nombre de la promoción 
- Tipo de Promoción 
- Fecha Inicial de Vigencia 
- Fecha Final de Vigencia 
- Cantidad de Locales afectados 
- Cantidad de Artículos afectados 
- Indicador de cobertura (S/N) 
- Ahorro de la promoción 

 

2.- El CPV indica que ha finalizado la consulta  

3.- Fin CU  
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Nombre Caso de Uso   

Terminando Promoción Vigente 
Creado por IS1 

Fecha 12-05-06 

Última modificación 12-05-06 

Descripción El aprobador de promociones da por terminada una promoción que se 
encuentra vigente.  
 

Actor primario Aprobador de Promociones (AP) 

Actores secundarios -  

Precondiciones 1. Usuario logueado con perfil de aprobador de promociones 
2. Promoción a terminar con estado Vigente 

Poscondiciones La promoción indicada queda con estado Terminada 

Requerimientos 
vinculados 

RF10-B 

Curso Normal Curso Alternativo 

1.- El AP indica una promoción vigente. 
USA: CU Consultando Una Promoción Vigente 

 

2.- El Sistema valida que la promoción se encuentre Vigente 2.1.- Si alguna validación no es ok, el 
sistema informa la situación al usuario 
y vuelve a 1 

3.- El CP confirma la terminación de la promoción. 3.1.- Si no confirma, finaliza 

4.- El Sistema cambia el estado de la promoción a Terminada.   

5.- El Sistema informa al usuario que la promoción fue terminada 
exitosamente. 

 

6.- Fin CU  



Ingeniería del Software I – 1er. Cuatrimestre 2006 

- 24 - 

 
Nombre Caso de Uso   

Terminando Promoción por Plazo 
Creado por IS1 

Fecha 12-05-06 

Última modificación 12-05-06 

Descripción El Sistema diariamente da por terminadas todas las promociones aprobadas 
cuya fecha de finalización sea posterior a la fecha del día  
 

Actor primario Cron 

Actores secundarios  

Precondiciones Promociones a terminar con estado Vigente y fecha de finalización vencida 

Poscondiciones Las promociones en cuestión quedan con estado Terminado 

Requerimientos 
vinculados 

RF15-A 

Curso Normal Curso Alternativo 

1.- El Sistema identifica todas las promociones con estado Vigente 
cuya fecha de finalización sea anterior a la fecha del día 

 

2.- El Sistema cambia el estado de cada promoción encontrada en 
las condiciones planteadas a Terminado 

 

3.- Fin CU  
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Nombre Caso de Uso   

Rechazando Promoción por Plazo 
Creado por IS1 

Fecha 12-05-06 

Última modificación 12-05-06 

Descripción El Sistema diariamente da por rechazadas todas las promociones Pendientes 
de Aprobación para las que se haya alcanzado la fecha de inicio, informando 
de esta acción por mail al jefe de marketing  
 

Actor primario Cron 

Actores secundarios  

Precondiciones Promociones a rechazar con estado Pendiente de Aprobación y fecha de inicio 
vencida 

Poscondiciones 1. Las promociones en cuestión quedan con estado Rechazada 
2. Queda enviado el mail de aviso al jefe de marketing 

Requerimientos 
vinculados 

RF12-C 

Curso Normal Curso Alternativo 

1.- El Sistema identifica todas las promociones con estado 
Pendiente de Aprobación cuya fecha de inicio finalización sea 
anterior o igual a la fecha del día 

 

2.- El Sistema cambia el estado de cada promoción encontrada en 
las condiciones planteadas a Rechazada 

 

3.- El Sistema envía un mail al Jefe de Marketing indicando que en 
la fecha ha rechazado promociones en forma automática, 
incluyendo en el mismo una lista con datos de las promociones 
rechazadas (nombre,  tipo y usuario de creación),  

 

4.- Fin CU  
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Nombre Caso de Uso   

Poniendo Vigente Promoción por Plazo 
Creado por IS1 

Fecha 12-05-06 

Última modificación 12-05-06 

Descripción El Sistema diariamente pone en estado vigente todas las promociones 
Aprobadas para las que se haya alcanzado la fecha de inicio 
 

Actor primario Cron 

Actores secundarios  

Precondiciones Promociones a poner vigente con estado Aprobado y fecha de inicio vencida 

Poscondiciones Las promociones en cuestión quedan con estado Vigente 

Requerimientos 
vinculados 

RF14-B 

Curso Normal Curso Alternativo 

1.- El Sistema identifica todas las promociones con estado 
Aprobado cuya fecha de inicio sea anterior o igual a la fecha del día 

 

2.- El Sistema cambia el estado de cada promoción encontrada en 
las condiciones planteadas a Vigente 

 

3.- Fin CU  
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4 Comportamiento 

4.1 Diagramas de actividad 
A continuación se presentan algunos diagramas de actividad de algunos escenarios que 
se consideraron útiles de describir a fin de poder fortalecer la visión de comportamiento 
del sistema. 

DA Crear Nueva Promoción – Escenario Jefe Resuelve Fin Normal 

 



Ingeniería del Software I – 1er. Cuatrimestre 2006 

- 28 - 

DA Crear Nueva Promoción – Escenario Jefe Resuelve Fin 
Anticipado 

 

DA Crear Nueva Promoción – Escenario Empleado Cancela 
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4.2 Máquinas de estado finito 

4.2.1 Máquinas de estado finito 
A continuación se detalla una máquina de estado finito que describe los diferentes 
estados en que puede estar una promoción. 
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5 Modelo Conceptual 

5.1 Diagrama 
Utilizando la técnica de diagrama de clases se describe el Modelo Conceptual de la 
aplicación. 

 

5.2 Diccionario de Datos 
o Promoción: Representa a la información en común de los distintos tipos de 

promociones.  
o PromoXArtículo: Representa a las promociones que afectan específicamente a 

artículos.  
o PromoXRubro: Representa a las promociones que afectan específicamente a un 

rubro.  
o Local: Representa a cada sucursal de la cadena de supermercados. 
o Artículo: Representa los artículos comercializados por la cadena.  
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o Rubro: Representa el rubro, género o familia de los artículos comercializados. 
o Descuento: Relación entre cada artículo y cada una de sus promociones, de la 

cual se deduce el descuento a aplicar sobre el precio del mismo.  
o Stock: Relación entre cada artículo y cada local, que representa la cantidad de 

unidades disponibles para la venta.  
 
En el modelo conceptual figura la información necesaria de cada entidad.  
 

5.3 Restricciones 
Se tienen las siguientes restricciones sobre el modelo conceptual presentado: 

5.3.1 Invariantes: 
 

- La fecha de finalización de una promoción debe ser posterior a la de su inicio. 
 

context: Promocion 
inv: self.fechaFinalizacion > self.fechaInicio 
  
- El nombre de una promoción no puede estar vacío 
Context: Promocion  
Inv: self.nombre <> “” 
 
- El nombre de un local no puede estar vacío 
Context: Local  
Inv: self.nombre <> “” 
 
- El stock debe no puede ser negativo 
context: Stock 
inv: self.cantidad >= 0 
 
- El descuento de las promo por rubro debe estar entre 0 y 100  
Context: PromoxRubro 
Inv: self.descuento >= 0 and self.descuento <= 100 
 
- El descuento de las promo por artículo debe estar entre 0 y 100 
Context: Descuento 
Inv: self.descuento >= 0 and self.descuento <= 100 
 
- El precio de un artículo no puede ser negativo 
Context: Articulo  
Inv: self.precio >= 0 
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- El nombre de un articulo no puede estar vacío 
Context: Articulo  
Inv: self.nombre <> “” 
 
- Las promociones que afectan a un mismo artículo (tanto las de artículo como las 

de Rubro) no pueden solaparse en el tiempo. 
context: Articulo 
inv: self.promociones()->forAll(p1, p2 | (p1 <> p2) implies (p1.fechaFinalizacion < 
p2.fechaInicio) or (p2.fechaFinalizacion < p1.fechaInicio)) 
  
- Debe existir un rubro cuya cantidad total de artículos que contiene difiera en 

más de 10 del resto. 
context: Rubro   
inv: Rubro.allInstances()->exists(g | Rubro.allInstances()->forAll(g2 | (g <> g2) implies 
ABS(g.Articulo->size() -  g2.Articulo->size()) > 10)) 

5.3.2 Queries 
- Consulta que devuelve las promociones de un artículo 
context: Articulo::promociones(): Set(Promocion) 
body: self.esAfectadoPor->union(self.Rubro.esAfectadoPor) 
  

5.3.3 Atributos derivados 
  
- Total ahorrado 
a) Total ahorrado (de PromoxArticulo) 
context: PromoxArticulo::totalAhorrado: Dinero 
derive: self.Descuento->collect(d | d.afecta.precio * d.descuento / 100)->sum() 
  
b) Total ahorrado (de PromoxRubro) 
context: PromoxRubro::totalAhorrado: Dinero 
derive: self.afecta.Articulo.precio->sum() * self.descuento / 100 
  
- Demanda cubierta 
context: Promocion::demandaCubierta: Bolean 
derive: self.fechaInicio<= HOY() and self.FechaFinalizacion >= HOY() and 
self.tieneValidezEn.Stock->select(s.tieneALaVenta.promociones() –>  
includes(self)).cantidad->forAll(c | c > 0) 
 
 
 



Ingeniería del Software I – 1er. Cuatrimestre 2006 

- 33 - 

6 Prototipos de Pantallas 
Se presentan a continuación algunos prototipos de pantallas que dan del estilo de interfaz 
usuario que se pretende tener para el sistema: 
 
Pantallas de Consulta de Promociones 
Se utilizará este estilo para las consultas y también para los ABM de promociones. La 
idea es que a partir de un item de la grilla se pueda navegar a su información detallada, y 
desde allí proceder a las diferentes acciones posibles para una promoción. 
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Pantalla de Consulta de Promociones 
 

 
 
 

  


